附件2

山东消费名品推荐方向及申报条件

山东消费名品主要面向食品、轻工、纺织、医药等直接为消费者提供相关产品和服务的行业，包括企业品牌和区域品牌。

一、企业品牌

按品牌特征分为历史经典、时代优品、潮流新锐三个维度，鼓励申报适老化、助残、妇幼等特定人群适用产品品牌。

历史经典注重历史文化底蕴，需具有老字号或非遗背景，是历史悠久、至今仍具有强大生命力和影响力的经典品牌；时代优品为新中国成立以来创立、质量过硬、美誉度高、在人民群众中影响深远的优质品牌；潮流新锐为近年来出现的引领时代消费潮流的新兴品牌，在年轻消费群体中具有较强引领力和传播力。

特定人群适用产品品牌，包括适老化产品、助残产品、妇幼产品等类别。其中，适老化产品主要包括老年服装服饰、日用辅助产品、保健食品、特殊医学用途配方食品、养老照护产品、康复训练及健康促进辅具、适老化环境改善等面向老年人品质生活需求的产品；助残产品主要包括轮椅、拐杖、假肢、助行器（车）、人工关节和升降机、助听器、义眼、导盲器等用于预防、补偿或改善残疾人身体功能减损的产品；妇幼产品主要包括为女性及婴幼儿两类人群提供日常护理、喂养、穿着、出行、玩乐、安全防护等适用功能的产品。

申报条件为：

1.基本条件。申报主体为依法注册经营的消费品工业企业；近3年经营状况良好，在信用、质量、安全、环保、税收等方面无不良记录；企业自主创建申报品牌并拥有商标所有权，且商标在有效期内。

2.产品创新力。主要产品技术水平领先，自主创新能力强，在高端化、智能化、绿色化方面表现突出。企业研发投入保障有力，拥有一定数量的有效专利，牵头或参与制（修）订国际、国家、行业或团体标准。

3.市场竞争力。主要产品质量稳定可靠，在国内外具有较高市场占有率；企业销售收入、利润率达到行业前列，在省内同行业中具有明显的规模和竞争优势。

4.品牌影响力。企业品牌培育管理体系健全，品牌知名度较高，获得过市级及以上品牌相关荣誉称号。

5.文化赋能力。主要产品深度融合中华优秀传统文化、齐鲁特色文化，具有较高工业设计水准，品牌文化辨识度高、独特性强。企业积极开展品牌文化推广等相关活动，文化赋能产业发展成效显著。
二、区域品牌

指依托特定县域或主产区，产业集聚度高、地域文化特征鲜明、行业与市场认可度突出的消费品产业集群品牌。一般以“地名+核心产品/产业”命名，拥有集体商标或地理标志，实行统一品牌形象、统一使用管理、统一宣传推广，具备较为突出的地域属性和产业属性。

申报条件为：

1.基本条件。申报主体为山东省内消费品工业基础较好的县（市、区）或主产区所在地县级及以上人民政府，近3年无重大质量安全等事故。

2.技术创新力。区域内布局建设重点实验室、工程研究中心、企业技术中心等创新载体，创新资源集聚效应明显；规模以上消费品工业企业中高新技术企业占比较高，有较高数量的技术创新成果和有效专利。

3.市场竞争力。相关产业已形成规模化、集聚化发展格局，生产规模居全省同行业前列且保持稳定增长态势。区域内代表性企业市场竞争力强，主导产品在国内外市场拥有较高占有率，产业整体抗风险能力和可持续发展能力突出。

4.品牌影响力。具有完善的区域品牌培育管理体系或注册集体商标，获得市级及以上政府部门、省级及以上行业协会等颁发的荣誉称号，在国内外具有较高知名度；区域内重点企业拥有市级及以上品牌相关荣誉称号，形成“区域品牌+企业品牌”联动发展格局。

5.文化赋能力。区域内拥有相关工业设计中心、工业遗产、工业旅游基地、品牌博物馆、展览馆、非遗工坊等产业或文化载体，常态化开展文化推广、产销对接、工业旅游、品牌传播等活动。



